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ART RUHR

MEDIENKUNSTMESSE

Wo steht die schonste Zeche der Welt?
Im Ruhrgebiet, und ihr Name ist Zoll-
verein. Zeitgenossische Medien und der
aktuelle Kunstbetrieb treffen im Rahmen
historischer Industriearchitektur aufein-
ander: Die contemporary art ruhr, CAR,,
veranstaltet im Frihsommer 2013 die
Medienkunstmesse & Foto-Special auf
dem alten Industriegelande der Ruhr-
metropole Essen. Diese attraktive und

Architektonisches Meisterwerk:
SANAA-Gebaude

AUTOR: H. G.TEINER

spannende Mischung macht den beson-
deren Reiz der contemporary art ruhr
insbesondere fur Besucher von auBBerhalb
aus. Der Einstieg in die hautnahe Aus-
einandersetzung mit moderner Medi-
enkunst gelingt besser und ungezwun-
gener, wenn sie auf dem groBzigigen
Zechenareal und der offenen Archi-
tektur des SANAA-Gebdudes stattfindet,
anstatt in abgeschotteten, kunstlichtbe-

stimmten Messehallen. Zeitgendssische
Werke werden in der zweckmaBigen
Eleganz der sie umgebenden Architektur
prasentiert und in einer direkten Leben-
digkeit fokussierbar. Dazu passt, dass sich
diese Messe bemuht, nicht die merkan-
tile Verwertbarkeit von Kunst in den
Vordergrund zu stellen. Die CA.R. mochte
schlicht und einfach den aktuellen Stand
der Kunst présentieren, Trends aufzeigen
und den Nachwuchs férdern.

KUNST
ENTDECKEN

Die C.AR. versteht sich als Messe fur
Entdecker: In der offenen Ausstellungs-
situation finden Kunst und Kommuni-
kation schnell zueinander, Kunstschaf-
fende und Besucher kommen leicht und
locker miteinander ins Gesprdch. Seit
dem Jahr 2006 prasentiert die contem-
porary art ruhr aktuelle und ausgewahlte
Positionen der Videokunst, von Installa-
tionen und Lichtkunst bis hin zur Foto-
grarie.

Der futuristische Veranstaltungsort, ein
durch unregelmaflige Fensteroffnungen
durchbrochener Kubus des Architektur-»
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Sebastian Molleken:

,Pott Prominenz”
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MarianoVargas:

,Dama Con Serpiente”, Fotografie
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biros SANAA aus Japan, gilt als archi-
tektonisches Meisterwerk. Die 134, wie
Durchbriche
lassen nattrliches Licht in das Bauwerk

zufdllig  angeordneten,
und wirken gleichzeitig als Rahmen,
welcher die Umgebung des Industrie-
areals ausschnittartig mit einbezieht.
Videoarbeiten und freistehende Instal-
lationen konnen in dieser Umgebung
optisch reizvoll und inhaltlich kontrast-
reich inszeniert werden.

FOTOGRAFIE
UND NEWCOMER

In diesem Jahr wird die Fotografie, die
immer schon ein wichtiger Bestandteil
der Medienkunstmesse war, zum Schwer-
punkt-Thema ausgebaut. Galerie Klose
aus Essen, Galerie Sassen aus Bonn und
die Galerien On, IconK und Jinsun aus
Seoul prasentieren ihr Programm der
zeitgendssischen Fotografie. Die Foto-
arbeiten von lIsabel Wenzel zeigen zum
Beispiel Frauen in besonderen Haltungen:
Sie biegen sich, drehen sich, springen
oder falten sich zusammen. Im Jahr 2010
startete Sebastian Molleken, als Ober-
hausener ein Kinstler des Ruhrgebiets,
seine Portratserie der Pott-Prominenz
und fotografierte unter anderem Bastian
Pastewka, Fritz Pleitgen, Hans Tilkowski,
Herbert Knebel, Ralf Richter und Rudi
Assauer: ,Es ist ein Langzeitprojekt von
mir, und die Serie wachst immer weiter.
Fur das Projekt sind fir mich Menschen
interessant, die im Ruhrgebiet geboren
sind, oder aber im Laufe ihres Lebens eine
Beziehung zu dieser Region aufgebaut
haben. Ziel der Bilder ist ein fokussierter

Blick auf die bekannten Gesichter der
Region. Wann kommt man diesen Leuten
schon einmal so nahe?” Der C.A.R.-Preis-
tréger von 2012 zeigt auf der diesjahrigen
Medienmesse seine gerade neu entstan-
denen Portrats.

In der Sparte CA.R.-Positionen ist die
Sonderausstellung von Lee Tonks aus
Los Angeles mit surrealen, fotografi-
schen Arbeiten zu sehen. Mark Swysen
aus Antwerpen ist mit der riesigen Instal-
lation ,Utopia”, die aus vielen durchsich-
tigen Sonnenschirmen besteht, vertreten.
In der dezidierten Absicht, talentierte
Newcomer vorzustellen, kooperiert die
C.AR. eng mit verschiedenen Kunst-
hochschulen und stellt unter anderem
Arbeiten von Studierenden der Folkwang
Universitat der Kuanste, der Kunstaka-
demie Munster, der Hochschule fur Grafik
und Buchkunst Leipzig aus den Sparten
Fotografie, Video und Installation vor.
Zum Beispiel das Paintball-Projekt aus
Mdunster.

VIDEO
LOUNGE

In der C.AR.-Video-Lounge im Audito-
rium des SANAA-Gebdudes sind inter-
aktive Installationen, Performances und
Video-Arbeiten zu sehen, prasentiert von
der Directors Lounge aus Berlin. In ihrem
Video ,Hafenpfitze" singt die Video-und
Performance-Kunstlerin Lucie Mercadal
in einer Pfitze nach dem Regen melan-
cholische Lieder: ,Wenn ich gerade singe,
liegt mein Kérper am Erdboden und mein
Kopf im oft kalten und dreckigen Wasser.
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Die Kontemplation ist umgekehrt und
das kalte Wasser warmt sich durch das
Lied meines Atems auf. FuBganger, Auto-
und Fahrradfahrer machen sich haufig
Sorgen. Manchmal werden sie auch
sauer, obwohl die Inszenierung deutlich
wahrnehmbar ist. Durch die lronie der
Aktion entsteht die Poesie der Situation’,
so Mercadal Uber ihre Performance.

Melanie Habner aus Berlin verwebt
Videoband zu einem interaktiven Mono-
lithen, welcher auf Stanley Kubricks 2001
Odyssee im Weltall und den Bordcom-
puter Hal anspielt, der sich letztendlich
dadurch aufloste, weil er von Menschen-
hand abgeschaltet wurde. Die Videoar-
beit,Schneesturm” von Julia Weienberg
aus Kaln bezieht sich auf ein Gemalde
von William Turner und eine Gedachtnis-
sportlerin, die einen Bindrcode aus-
wendig lernt, auf deren Basis der im
Video zu sehende Kunstdruck von Turners
Gemaélde angefertigt wurde. Mit dem
Ende dieser C.AR. beginnen bereits die
Vorbereitungen fur das zweite Event in
diesem Jahr — die innovative Kunstmesse
im Herbst, die in einem weit gestecktem
inhaltlichen Rahmen sdamtliche Sparten
der zeitgendssischen Kunst prasentiert.
Interessierte  Kunstler und Galeristen
bewerben sich am besten rechtzeitig um
eine Teilnahme. [ |

LINK ZUM THEMA:

www.contemporaryartruhr.de
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UR DIE KUNST
DIE MACHER DER CA.R.

In den vergangenen Jahren ist aus dem
Konzept einer bodenstindigen und
gleichzeitig  anspruchsvollen  Kunst-
messe mitten im Herzen des Ruhrgebiets
eine Uberzeugende und zunehmend
beachtete Plattform flr zeitgendssische
Kunst entstanden. Die C.ARR. (contem-
porary art ruhr) hat mit dem Standort
und Weltkulturerbe Zollverein in Essen
ins Schwarze getroffen und bietet eine
beachtenswerte Ergédnzung zu Koln, Basel
und Berlin. Die klare und geschichts-
trachtige Architektur bildet flr die
moderne Kunst eine einzigartige Prasen-
tationsflache mit der Ausstrahlung einer
besonderen Authentizitat in grof3zlgiger
Offenheit und Weite. Das Messekonzept
besteht aus zwei thematisch unterschied-
lich ausgerichteten Veranstaltungen: Der
Medienkunstmesse im Frihsommer und
der Messe fiir zeitgendssische Kunst aller
Bereiche im Spatherbst. Das Vorhaben, in
der Region Ruhrgebiet oder der Metro-
pole Ruhr, wie es so schon modern klingt
— mit den mehr als 5,3 Millionen Einwoh-
nern einen regional erfolgreichen Kunst-
markt zu entwickeln - ist auf einem
guten Weg. Im Umfeld des schnelllebigen
Kunstbusiness bleibt der sympathische
Kern der CAR. in jedem Fall erhalten:

IM INTERVIEW

INTERVIEWS: H. G. TEINER

eine Plattform fur kreative Vernetzung
zu bieten. Die Initiatoren und Veran-
stalter der C.AR, Silvia Sonnenschmidt
und Thomas Volkmann, stellen sich nicht
gerne in die erste Reihe — die gesamte
Messe tragt jedoch unverkennbar ihre
Handschrift.

Frau Sonnenschmidt und Herr Volk-
mann, Sie leben und arbeiten im Herzen
des Ruhrgebietes, das lange Zeit von der
Stahlindustrie geprdigt worden ist. Was
verbindet Sie mit der Region?

S. Sonnenschmidt: Ich wohne seit meinem
fiinften Lebensjahr in Essen, bin hier zur
Schule gegangen und habe mich sehr friih
lberregional orientiert und fur die ganze
Welt interessiert. Zumal diese Region schon
lange von vielen Nationalitdten bevdlkert
wurde. Das ist das Besondere: Die Menschen
die hier leben, die Visionen, die es hier gibt —
genau das versuchen wir in unseren Veran-
staltungen als neue Bilderwelt dem Alten
entgegenzusetzen.

T. Volkmann: Die Industrie findet hier im
Alltag nicht mehr statt und ist nur noch
sichtbar in den alten Fabrikhallen und
erhaltenen Baudenkmdlern. Wir sind auf

die Zukunft ausgerichtet. Die ganze Region
ist in einem unglaublichen Wandlungs-
prozess, der noch 30, 40 Jahre anhalten
wird. Das ist das Spannende: Die Verdnde-

rung.

Das Multikulturelle des Ruhrgebietes
erscheint dann auf der Ebene des Multi-
kiinstlerischen; die kiinstlerische Verar-
beitung von Gegenwart stehtim Zentrum
Ihrer Arbeit als Kunstveranstalter?

T. Volkmann: Ja, denn das Problem, das
man hier in dieser Region hat, ist: Selbst
von innen heraus setzen die Protagonisten
immer noch auf die Klischees, weil das die
Nummer sichererist ... Es ist ja so: Es herrscht
ein gewisses Leuchtturmdenken, das aber
zu sehr auf die Vergangenheit fokussiert, so
dass das Neue kaum noch sichtbar ist. Aus
diesem Grund nutzen wir die alten indust-
riellen Rdumlichkeiten, um sie mit neuen
Inhalten zu besetzen. Unsere Messe ist in
dieser Region Pionierarbeit, und wir stecken

mitten in einer spannenden Entwicklung.

Wo liegen Ihre Wurzeln im Kunstbetrieb?

T. Volkmann: Ich habe 1980 als Kinstler,
Maler und Designer angefangen und »
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Foto: CAR.

C.AR. Initiatoren:

Silvia Sonnenschmidt (links) und Thomas Volkmann (rechts)
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fasse den Begriff des Kiinstlers als Cross-
over auf 1986 habe ich meine erste eigene
Galerie eréffnet. In unserer Region, in der
viele Galerien abwanderten, wurde uns
klar, dass diese Dauerprdsenz nicht mehr
sinnvoll ist und wir mit tempordren
Veranstaltungen in die Zukunft gehen

wollen.

S. Sonnenschmidt: Ich habe urspring-
lich Kunstgeschichte studiert, an der Ruhr-
Universitét Bochum. Von da ab stand mir
die Welt offen mit vielen Mdglichkeiten.
Mit Thomas habe ich 1995 angefangen,
Galerien zu betreiben. Der Umgang mit
Kinstlern war mir sehr wichtig, die Form
einer Galerie wurde aber zunehmend frag-
lich. Ich habe dann 10 Jahre im Bereich
Design und Designférderung gearbeitet.
Irgendwann stand bei uns beiden die Frage
im Raum: Warum gibt es hier eigentlich
keine Kunstmesse?

Woher nahmen Sie die Zuversicht, in
dieser Region ein Publikum fiir Innova-
tive Kunst im gré3eren Maf3stab anspre-
chen und erreichen zu kénnen?

T. Volkmann: Der Malstab war ja nicht
immer so gro8. Wir haben einfach losgelegt,
klein begonnen, und sind stetig gewachsen.
Es gab hier mal ein Format mit dem Namen
Kunstquadrate, das ist der Ursprung unserer
Ambitionen zu einer Kunstmesse. Das
Quadrat als Grundfldche der Kunstprdsen-
tation. Auch heute noch ist dies die ldee,
die unserer Standplatzvergabe zugrunde
liegt, ein Raumsystem im Sinne eines Open
Space. Quadratische Fldchen als Inseln im
Raum.

Wie bewdiltigen Sie den organisatori-
schen Aufwand fiir zwei unterschiedliche
Kunstmessen im Jahr, die dazu auch noch

immer gréB8er werden?

T. Volkmann: Der Arbeitsumfang nimmt
nicht zu, und die maximale GroBe der
Medienkunstmesse ist erreicht, jetzt wird
die Qualitdt erhht. Wir haben von Anfang
an auf Effizienz und Minimalismus gesetzt
und haben (ber Jahre unsere Abldufe
optimiert. Heute bekommen wir weit mehr
interessantere Bewerbungen, haben inte-
ressantere Kinstler und werden uns jetzt
qualitativ verdichten.

S. Sonnenschmidt: Wir wollen nicht immer
gréBer, immer weiter ... Wir wollen jetzt an
den Feinheiten arbeiten — den Service und
die Kommunikation weiter verbessern. Alles
ist getragen von einer grofen Leidenschatft,
und das soll weiterhin so bleiben.

T. Volkmann: Apropos Effizienz: Ich bin sehr
stolz darauf, dass unsere Messe kaum Mll
produziert: Nur einen halben VW-Bus voll!

In diesem Jahr heben Sie die Fotokunst
mit einem Photo Special besonders
hervor. Was ist der Grund hierfiir?

S. Sonnenschmidt: Die Fotokunst haben wir
von vornherein zur Medienkunst gezdhlt.
Dass wir diese Sparte besonders betonen,
liegt zum einen daran, dass wir erstmals die
Frihjahrs-C.A.R. im SANAA-Gebdude veran-
stalten, mit anderen rdumlichen Gegeben-
heiten als beispielsweise im Rahmen der
Kokerei-Anlage im vergangenen Jahr. Wir
haben zum anderen Fotokinstler gezielt
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zur CA.R. eingeladen, z. B. Lee Tonks aus
Los Angeles, und dazu kommen allein drei
Fotokunst-Galerien aus Seoul. Die Galerie
Klose kommt hier aus der Region, aus
Essen. Wir wollen zeigen, dass Medienkunst
nicht nur aus Installationen und Video-
projektionen besteht, sondern dass die
Fotokunst dazu gehért, und dies wollen
wir in Zukunft weiter ausbauen. Mir ist bei
den Bewerbungen aufgefallen, dass mehr
Fotoktinstler die Mdglichkeiten der Digi-
taltechnik nutzen und ergdnzend Videos
herstellen. So kénnen wir zeigen, dass
Foto- und Videokunst sehr eng verbunden
sind, teilweise in einem Werk.

Es ist zur Zeit auffdllig, dass die Formen
des Fotografisch-Kiinstlerischen immer
vielfdltiger werden und sich auch auf
breiter Basis zunehmend Aktivitdten mit
Kunstanspruch entwickeln ...

T. Volkmann: Ja, mittlerweile kann fast jede
Kamera Videos aufnehmen, und Kinstler,
die jetzt von den Hochschulen kommen
nehmen das auch wahr. Wir wollen diese
neuen Mdglichkeiten zeigen und wiederum
auch andere Kiinstler inspirieren, beispiels-
weise in begleitenden Workshops, welche
den gesamten Workflow von der Aufnahme
bis zum Druck beleuchten. Das ist auch
ein Grund fir uns, die Medienkunst allen
etwas ndher zu bringen. Insbesondere im
Web entstehen neue Fotokunst-Trends,
von Lomographie bis iPhone-Fotoportalen.
Bei uns spiegeln sich die jeweiligen Trends
wider, wir haben beispielsweise auch
schon Fotowettbewerbe veranstaltet, bei
denen es um Handyfotografien und auch
Videos ging. Unser Anliegen ist es, die »
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Die Zeche Zollverein war ein von 1847 bis 1986 aktives Steinkohlebergwerk in Essen.
Sie ist heute ein Industriedenkmal und UNESCO-Welterbe.
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Akzeptanz neuer Medienkunst-Formen bei
den Konsumenten zu erhéhen. Allerdings
ist ein schénes Foto auf dem iPhone noch
lange kein Kunstwerk, wenn es nicht in
irgendeinem Kontext steht und ein verntnf-
tiges Konzept damit verbunden ist. Qualitdit
ist das oberste Kriterium.

Qualitdt ist ein gutes Stichwort. Sie
befinden sich genau an der Schnittstelle:
Wie bewidiltigen Sie den Spagat von Kunst

und Kommerz?

S. Sonnenschmidt: Wir arbeiten bereits
von Anfang an mit vielen verschiedenen
Unternehmen zusammen, die uns unter-
stiitzen.  Wir haben ein kommerzielles
System der Standvermietung, das fair sein
maochte und besonders glnstige Kondi-
tionen anbietet, damit nicht das Budget
(iber eine Messeteilnahme entscheidet.
Und daneben bieten wir spezielle Préisen-
tationsmdéglichkeiten  fir — Nachwuchs-
kiinstler an, die noch keine Galerievertre-
tung haben und am Anfang ihrer Karriere
stehen. Durch unsere Partner und Spon-
soren aus der Wirtschaft erreichen wir eine
fir uns wichtige Unabhdngigkeit in der
Entscheidung, Entwicklungen aufzuzeigen,
wichtige Kunst zu prdsentieren und auch
neue Talente zu fordern. Wir sind immer

offen fiir Neues.

Wo méchten Sie mit der C.A.R. im Jahre
2020 sein?

S. Sonnenschmidt: Da, wo wir sind!

T. Volkmann: Und wir méchten dann in der
Region noch mehr sichtbar sein. [ |




